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本报记者 周迎
本报通讯员 茅蓉芳

“这一季的草莓销售，能赚钱的
不多。”“五一”假期刚过，我市众多草
莓销售点已挂出“售罄”牌，标志着这
一季草莓销售快要落幕。但与往年喜
笑颜开的景象截然不同的是，大部分
农户轧账后的结果仅是小赚或保本，
少数小户甚至出现亏本的情况。忙了
一季不赚钱，今年的地产草莓让莓农
有些“笑不出来”。

始作俑者是高温

“我这几天把今年白兔草莓的整
体情况做了分析，无论是上市时间推
迟，抑或是后期造成农户收益下降的
各类关键因素，所有的矛头都指向一
个‘病因’，那就是去年秋季的持续高
温。”作为市草莓协会会长，“扎根”白
兔多年的唐山远，对今年地产草莓的
表现，有着清晰的判断。

据唐山远介绍，镇江草莓的移栽
时间普遍为 9月份，这时候的草莓处
于最关键的生长环节——花芽分化，
气候条件以日最高气温低于 30℃为
佳。但去年 9月普遍日最高气温都在
35℃左右，高温天气严重延缓了草莓
的花芽分化周期，让不少农户草莓田
花芽分化普遍推迟近1个月。

花芽分化的推迟，让本该在去年
12月中上旬大量上市的地产草莓，推
迟至去年 12 月底乃至今年 1 月初才
上市。

白兔镇云兔草莓种植专业合作
社负责人纪荣喜对此感触颇深。“去
年12月下旬，我基地里的草莓才少量
上市，而今年春节就在1月底。上市时
间的推迟，加上春节时间‘前置’，让
草莓最优价格销售只维持了1个月不
到，莓农增收的黄金期大幅缩短。”

收益下降赖“价格”

“总收益比去年下降40%，归根结
底，都是价格下滑太快惹的祸。”谈及
这一季草莓销售，白兔镇草莓种植户
笪小华十分无奈。

翻开笪小华的手机记账本看到，
自草莓上市到结束，一笔笔账目清清
楚楚，但价格一栏则有些“刺眼”。“往
年春节期间周边小规模种植户的草
莓一茬果都已售罄，二茬果还未接
上。而类似我们这样的示范户依靠过
硬的种植技术，确保草莓不断档，哪
怕进棚采摘价格为100元/公斤，依旧
供不应求，日均销售额都在8000元左
右，最高峰时甚至能接近20000元。”

而今年的销售记录上，由于周边
农户的一茬果都集中在该时段上市，
导致笪小华家春节期间的采摘价格
下跌至 60 元/公斤，销售速度还十分
缓慢，夫妻俩加上儿子、儿媳妇一起
跑销售，日均销售额也只有3000元左
右。

更让笪小华“信心”不足的是，春
节之后的草莓销售价格一路下滑，由
60 元/公斤降至 2 月底的 40 元/公斤
至 50元/公斤，到了 3月份，这一价格
更是来到了 20 元/公斤至 30 元/公
斤，“往年要到 4 月份，才会出现 20
元/公斤的价格。”

其实，草莓价格的“过低”，供销
失衡也是诱因之一。近年来，国内许
多农户看到草莓产业“短平快”“效益
高”的优势，纷纷加入其中，加上天气
因素影响，众多草莓主产区的成熟时
间相对集中，导致整个市场里流通的
草莓供应量过大，倒逼草莓价格下
滑。早在2月份，我市官塘桥农批市场
的草莓批发价格就创出历史新低。

“根据统计数据来看，2月 5日的地产
草莓批发价大果为 14 元/公斤，而去
年同期为26元/公斤。”农批市场水果
区相关负责人如是说。

业内专家表示，在过低的价格压
榨下，销售量并未产生较大增幅，莓
农的收入下降可以想见。

突破困局靠“创新”

虽然对于大多数莓农来说，靠这
一季草莓“增收”已成奢望。但依旧有
部分规模种植的示范户靠着创新，收
入降幅不大甚至还略有提升。其背后
的“稳收入”法门，值得众多草莓种植
户深思。

在文杰家庭农场，虽然这一季的
草莓销售总收入也下滑了近三分之
一，但相较于周边众多小农户，这一
成绩已足够喜人。“我们依靠的是两
方面。一方面是依托优质管理+早熟
品种，在去年 11 月底至 12 月初就能
有少量草莓上市，到12月中旬就可以
大批量上市，享受到比其他农户更长
的高价位销售期，这对后期对冲价格
下滑的影响起到至关重要的作用。”
农场负责人笪文杰说，另一方面就是
老客户的黏性。用高品质和足斤无坏
果的精细化服务，推动消费者年复一
年的消费认可，让众多客户变成忠实
拥趸。“依靠这一稳定销售链，农场可
以确保同期价格比周边农户高出
30%。”

而在白兔镇徐村草莓种植示范
基地，种植大户王柏生则交出“比去
年同期还多5000元”的销售成绩。“我
的方法听着简单，操作却一点不简
单，那就是‘高品质果的混合销售’。”

王柏生端出一个草莓包装盒，其
中不但有传统的红色草莓，还有白
色、粉色乃至黑色草莓。多颜色草莓
的混搭是高价的关键。“红色的草莓
品种为红颜，粉色的是粉玉，白色的
是紫金香雪，黑色的是这两年刚刚火
起来的黑珍珠。以3月底的价格为例，
我这礼盒红色品种的价格为60元/公
斤至 70 元/公斤，白色和粉色草莓的
价格在200元/公斤，而黑色黑珍珠价
格则达到400元/公斤，因此才能有这
样的销售成绩。”

据统计，2024年我市草莓种植面
积 1.59 万亩，总产量 2.84 万吨，总产
值 6.86亿元，草莓产业已成为推动乡
村产业振兴、促进农民增收的致富产
业。市园艺技术指导站相关负责人表
示，下一步，我市将重点推广容莓 3
号、容莓5号、紫金香雪、紫金芳玉、粉
玉、香野和清香等早熟草莓品种搭配
红颜种植，应用夜冷育苗、省力化栽
培和病虫害绿色防控等提质增效的
技术，不断提升草莓生产科技水平。
同时，积极鼓励和组织本地莓农参与
各级平台的推介、推选活动，提高本
地草莓的品牌知名度，助农产销对
接，促进草莓产业高质量发展。

本报通讯员 王天 本报记者 翟进

令镇江人骄傲的地理标志“城市 IP”是什么？
句容草莓、金山翠芽、丹阳黄酒……我市日前发布
的2024年知识产权司法保护“白皮书”及典型案例
显示，镇江法院以高质量司法服务“守真护源”，为
这些地理标志产品披上法治“铠甲”，助力产业振兴
迈开大步。

以法治之力护佑传统文化工艺

丹阳街上，丹阳酒厂“旦阳牌”黄酒的金字招牌在
阳光下熠熠生辉。多年来，该企业屡获江苏省著名商
标、中国黄酒十大品牌等美誉，其封缸酒传统酿造技
艺被认定为国家级非物质文化遗产。然而，2023年
3月，丹阳某食品经营部在其店铺售卖标注“旦阳牌”
标识的黄酒、老陈酒、封缸酒等，被丹阳市市场监督
管理局查处并作出行政处罚。此举侵犯了丹阳酒厂
有限公司的权利，为此该公司诉至丹阳法院。

法院经审理认为，原告系“旦阳牌”注册商标权
利人，享有注册商标专用权。经原告对该商标的长
期使用和宣传，“旦阳牌”具有较高显著性和知名
度。被告销售仿冒商品构成商标专用权侵害，故判
令被告赔偿原告经济损失及合理费用8万元。

以法治之力护佑传统文化工艺，酒香才能悠长
绵延。一纸判决书守护的不仅是老字号企业的商
标权，更是几代人的汗水和百年技艺的传承。

构建地理标志品牌保护提升体系

据介绍，我市在全省法院率先出台《镇江市中
级人民法院关于加强地理标志司法保护的实施意
见》，聚焦地理标志全链条保护，从审查授权、行政
执法、司法保护、仲裁调解、行业自律、公民诚信等
环节完善保护体系，强化司法和行政保护，构建行
之有效的地理标志品牌保护提升体系，擦亮镇江地
理标志金字招牌。

针对地理标志商标普遍存在的“重申报认定、
轻维权保护”问题，镇江中院联合市知识产权局定
期汇集案件信息，建立涉地理标志严重侵权、恶意
诉讼失信人名录发布机制，为优化行政监管提供有
力数据支撑。同时，加强与市场监管、知识产权、海
关、公安等行政部门沟通，联合建立全市地理标志
保护档案、侵权风险预警等机制，切实提升案件办
理效果。联合镇江行业协会建立科学合理的地理
标志价值评估体系，对“镇江香醋”“句容草莓”等地
标产业，从知产保护、品牌宣传、深入普法等方面推
动其做大做强。

四方面着手守护镇江地产品牌产业价值

我市法院坚持将地理标志司法保护融入“企业
大走访”活动，2024年累计走访“丁庄葡萄”“金山翠
芽”等地方特产协会等 5家行业组织、21家地理标
志产品生产企业，帮助解决法律问题 34个。镇江
中院积极探索金山翠芽地理标志行政保护与司法
保护的衔接机制，在镇江南山茶林研究所成立金山
翠芽地理标志司法保护基地，联合市农业农村局、
省市茶叶协会、江苏科技大学等单位召开“金山翠
芽”知识产权保护与品牌建设研讨会，助力地理标
志商标的正当使用与依法维权。

地标保护一小步，产业振兴一大步。“对于镇江
这座历史悠久且充满活力的城市而言，地理标志知
识产权保护有着举足轻重的意义，它是传承地域文
化、推动经济发展、彰显城市特色的关键力量。我
们将从‘名优土特’四个方面着手，通过源头保护、
全程跟踪、点对点帮助等方式，守护镇江地产品牌
产业价值。”镇江中院相关负责人表示。

为地理标志产品
披上法治“铠甲”
镇江法院“守真护源”助力产业振兴

上市迟到、销售扎堆、价格速降

这一季地产草莓让莓农难言“甜蜜”

5 月 7 日，京
口区玫瑰葡萄园
工作人员利用晴
好天气，对葡萄进
行疏果，保证每串
葡萄的果粒在 60
至 80 粒，提高葡
萄品质，促进增产
增收。

陈礼辉 王呈
摄影报道


